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Zielgruppe

niedergelassene Urologen

Charakteristik

Der WirtschaftsTipp fiir Urologen ist Nutzwert
pur: Das Magazin fiir den erfolgreichen Facharzt
liefert Monat fiir Monat alle wichtigen Informationen,
die zur erfolgreichen Praxisfiihrung wichtig sind.

Themen sind die ErschlieBung neuer Praxisumsatze,
Personalfragen, Abrechnungsprobleme, aber

auch Geldanlage, Steuern, Verbraucherrecht,
Versicherung und EDV.

AuBerdem berichtet der WirtschaftsTipp
regelmaBig Uber aktuelle Entwicklungen in
der Gesundheitspolitik auf Bundes- und auf
Verbandsebene sowie (iber neue Praparate,
Medizinprodukte und neue relevante Studien.

Erscheinungsweise

monatlich (siehe Terminplan)

Verlag

Springer Medizin

Arzte Zeitung Verlagsgesellschaft mbH
Am Forsthaus Gravenbruch 5

63263 Neu-Isenburg

Anzeigenleitung

Paul Berger

Urologie Telefon 089 /20 3043-13 42
Telefax 089/203043-31342
E-Mail paul.berger@springer.com
Mediaservices Ute Krille
Telefon 06102 /506-157
Telefax 06102 /506-123
E-Mail ute krille@springer.com
Druckauflage 2.490 Exemplare
Verbreitete Auflage 2.375 Exemplare
IVW, 2. Quartal 2011
Druckauflage
ab Januar 2012 2.750 Exemplare (Verlagsangabe)

Media-Untersuchung

LA-MED Facharzt-Studie

IA-

gepriift Facharzt-Studie 2010

Stand September 2011
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Rabatte Malstaffel Mengenstaffel
(innerhalb eines Jahres) 3x= 3% 3 Seiten= 5%
6x= 5% 6 Seiten =10 %
12x=10% 12 Seiten =15 %
18x=15% 18 Seiten = 20 %

Gemeinsame Rabattierung mit den folgenden Springer Medizin Titeln:

»Der Urologe

Zeitschriftenformat 210 mm breit x 280 mm hoch
Beschnittzugabe 3 mm je angeschnittener Rand (auch im Bund)
Druckverfahren Offsetdruck
Druckunterlagen Vorzugsweise digitale Druckunterlagen;
die technischen Angaben finden Sie in
den Mediadaten 2012 als pdf-Datei unter:
www.mediadaten.springermedizin.de
Anzeigengrof3en Preis
und Preise Breite x Hohe s/w
1/1 Seite 210 x 280 mm € 2.000,—
1/2 Seite quer 210x 135 mm € 1.160,—
1/3 Seite hoch 72 x 280 mm € 800,—
1/3 Seite quer 210x 90 mm € 800,-
1/1 Seite + 210 x 280 mm
1/3 Seite hoch 72 x 280 mm € 2.680,—
Vorzugsplatzierungen
IV. Umschlagseite 210 x 280 mm € 2.500,—-
Il. Umschlagseite 210 x 280 mm € 2.400,—-
Titelseitenfull 190x 50 mm € 2.000,-

Weitere Formate auf Anfrage.

»URO-NEWS
Farbzuschldge zweifarbig € 670~
(nicht rabattfahig) dreifarbig € 980,
vierfarbig € 1.250-
(Vierfarbdruck nach 1SO 12647-2)
Bei Anzeigenformaten von einer 1/2 Seite und
kleiner wird ein Nachlass von 25 %, bei Formaten
von einer 1/3 Seite und kleiner von 50% gewahrt.
Durchhefter 2-seitig € 3.500,-
4-seitig € 7.000-
Technische Daten auf Anfrage.
Beilagen je angefangene 25 g proTausend €
Hochstformat 200 mm x 270 mm
Versandanschrift fiir Griebsch & Rochol Druck GmbH & Co. KG

Ein- und Durchhefter
und Beilagen

Anlieferung

Warenannahme
WirtschaftsTipp fiir Urologen
Gabelsbergerstralie 1

59069 Hamm-Rhynern

Warenannahme bis 18.00 Uhr

Die jeweils giiltige Mehrwertsteuer wird zusatzlich berechnet.
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Terminplan 2012

Heftnummer Erscheinungs- Anzeigen- Druckunter- Termin Ein- +

Monat termin schluss lagenschluss Durchhefter
1 Januar 2301 0o 601 1601,
2 Februar 2002 0602. 1302 1302
3 Marz 2603 1203 1903 1903,
4 Apil 2304 0504 1604 1604,
5 Mai 2105 0705. 405 1405,
6 Jumi 2506 1106 1806, 1806.
7 i 307 007. 1607. 1607.
8 August 2708 1308 2008 2008,
9 September  2409. 1009, 1709 17.00.
10 Oktober 2210, 0810. 1500 1500,
11 November 1911, os1. 21 201,
12 Dezember 1712 0312 012 1012,

Alle Termine 2012, wenn nicht anders vermerkt. Anderungen vorbehalten.

Kommunikation ma3geschneidert

Online-Werbung

Strategisch Platzieren!

Platzieren Sie lhre Werbebotschaft

in unseren Online-Medien!
www.mediadaten.springermedizin.de
Telefon 06102 / 506-231

AdSpecials Mehr Werbepower fiir Ihr Produkt:
Titelklappe, Banderole, ausklappbaren Seiten,
Beikleber, Lesezeichen — fragen Sie uns!

Stellenanzeigen Preise und Formate fiir Print und Online

auf Anfrage, bitte wenden Sie sich direkt an:
www.jobcenter-medizin.de
Telefon 06102 /506-164

AE-Provision

10 %

Zahlungs-
bedingungen

Konten

30 Tage nach Erhalt ohne Abzug,
14 Tage nach Rechnungsdatum 2 % Skonto,
bei Vorauszahlung 3 % Skonto.

Arzte Zeitung Verlagsgesellschaft mbH
Commerzbank AG, Neu-Isenburg

Konto 400 631 800 (BLZ 500 400 00)

IBAN: DE42 5004 0000 0400 6318 00

BIC: COBADEFF

Unsere Allgemeinen Geschiftsbedingungen finden Sie unter:
www.aerztezeitung.de/includes/mediadaten/pdf/AZV_media_agb.pdf
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Damit bei der Belichtung und dem Druck lhrer Dateien keine Fehler
auftreten, sind die nebenstehenden Punkte bei der Dateierstellung
zu beachten. Bitte geben Sie diese Informationen an lhre Agentur
oder Werbeabteilung weiter, die Sie mit der Erstellung der
Druckunterlagen beauftragt haben.

Dateniibertragung

FTP - File-Transfer-Protokoll

lhre Daten konnen Sie via FTP unserer Druckerei zur Verfigung stellen.
Server: ftp.mediaprint-parzeller.de
User: az
Passwort: dikohi68

E-Mail

Dateien bis zu einer Grol3e von 20 MB* konnen Sie unserer PrePress-

Abteilung auch per E-Mail zukommen lassen.
az@mediaprint-parzeller.de

ISDN - Integrated-Services-Digitalnetzwerk

Es besteht auBBerdem die Mdglichkeit der Datentbertragung per ISDN.
Grand Central Pro (Leonardo)
(0661) 9012372

Bei Fragen zur DatenUlbertragung stehen lhnen unsere PrePress-Mitarbeiter
von mediaprint-parzeller gerne telefonisch zur Verfligung.

Telefon (06659) 6191664

* GroRere Datenmengen werden nicht zugestellt und es erfolgt keine automatische Benachrichtigung!

Druckverfahren
Bogenoffset, Rollenoffset (Heatset)

Anlieferung von Dokumenten
Standproofs kdnnen Sie unserer Druckerei per Fax zukommen lassen.
Freigegebene Farbausdrucke und farbverbindliche Proofs nach
Fogra-Standard konnen mitgeliefert werden. Bitte kennzeichnen Sie
alle Unterlagen zwecks eindeutiger Zuordnung mit dem Objektnamen.
Elektronische Datensdtze benennen Sie bitte mit
Objektname_Kundenname_Datum
(beispielsweise Inspa_Pfizer_12-01-2011").
Ferner figen Sie bitte immer ein Info-Textdokument mit Ansprechpartner
und Telefonnummer bei.

Wir verarbeiten High-End-PDFs als Einzelseiten.
Panoramaseiten (Doppelseiten) sind maoglich.
Offene Dokumente werden nicht angenommen.

PDF-Integritat

Bitte konvertieren Sie lhre PostScript-Daten mit Adobe Distiller

(Version 4 bis 8) gemal3 den Standards PDF 1.3 oder PDF-X1-a.

Die Distiller-Job-Options kénnen Sie gerne per E-Mail anfordern.
az@mediaprint-parzeller.de

Bilddaten sollten bezogen auf die tatséchliche EndgroRe eine effektive
Bilddatenauflésung von 300 dpi nicht unterschreiten.

Zur Anlieferung der Bilddaten, sollten diese bereits im Vorfeld mit dem
ICC-Profil ,ISOcoated_v2_eci.icc” zum CMYK Farbraum erstellt worden
sein. Zusatzlich wird dieses ICC Profil in die jeweilige Bilddatei mit einge-
bettet (getagged). Das Profil kann zur Verfligung gestellt werden oder bei

Stand Oktober 2011
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(www.eci.org bzw. www.ifra.com) direkt heruntergeladen werden. Es dirfen
weder RGB-, LAB- oder ICC-Farbrdume, noch Transfer-Funktionen oder fest-
geschriebene Rastereinstellungen enthalten sein.

Samtliche Schriftdaten missen eingebettet sein.

Bei abweichender Datenbeschaffenheit wird jede Gewahr fiir die korrekte
Druckwiedergabe ausgeschlossen.

Folgendes ist bei der PDF-Erstellung zu beachten:

Volltonfarben

Enthalten Ihre Daten zusatzlich zu den CMYK-Prozessfarben noch

weitere Volltonfarben, so bitten wir um einen separaten Ausdruck des
Sonderfarbauszugs. Bitte legen Sie Volltonfarben in Ihren Dokumenten nur
dann an, wenn diese auch tatsdchlich gesondert gedruckt werden sollen.
Ansonsten werden Sonderfarben in CMYK-Skalenfarben umgewandelt,
dabei kénnen sich jedoch Farbverdnderungen ergeben.

Beschnitt

Sollen Bilder, Grafiken, oder Farbflichen angeschnitten werden, so bertick-
sichtigen Sie bitte mindestens 3 Millimeter umseitige Beschnittzugabe.
Motivrelevante Elemente sollten mindestens 5 Millimeter Abstand zum
Endformatrand halten. Bitte nehmen Sie telefonischen Kontakt beztglich
Motiviibergangen bei klebegebundenen Objekten mit der Druckvorstufe auf.

Bundverringerung bei Riickendrahtheftung

Bitte beachten Sie bei rlickendrahtgehefteten Produkten, dass der Seiten-
spiegel der inneren Seiten durch das Ineinanderstecken der Bogenteile nach
auBen wachst und bei seitenstarken Objekten angeschnitten wird.

Kontaktdaten der Druckvorstufe

Mediaprint Fulda GmbH & Co. KG

PrePress AZ

Am Eichenzeller Weg 8

36124 Eichenzell

Telefon: (06659) 6191664

Telefax: (06659) 6191650

E-Mail: az@mediaprint-parzeller.de
Website: www.mediaprint-parzeller.de

FTP-Zugang: Server: ftp.mediaprint-parzeller.de
User: az
PWD:  dikohi68

Stand Oktober 2011



